


Problemformulering



Emne
• Hvad vil jeg arbejde med?

• Eksempel: ” Jeg vil arbejde med private label i 
mejeri.”

• Hvorfor vil jeg arbejde med det? 
• Eksempel: ” Det vil jeg fordi mejeri er mit område, 

og et vigtigt område for butikkens profil.”

Problemformulering



Du skal nu vælge et emne du vil arbejde med.
Der kan være fordele i at tage udgangspunkt i et 
problemorienteret emne, som eksempelvis for højt 
waste (svind og/eller nedskrivninger), for lav omsætning 
eller lign. Tænk meget gerne ind, ”Hvor kan jeg lave en 
rigtig god forbedring?”.

Herefter skal du skrive, hvad der motiverede dig til 
at vælge dette emne.
En ting er, hvad du selv synes er spændende, men det 
læserne af din problemformulering er mest interesseret 
i, er det købmandsmæssige i din motivation. 
Eksempelvis et uudnyttet potentiale, for højt svind, for 
lav omsætning mm.

45min til opgaven.

Trin 1: Emne



Profilmålsætning
• Hvad er mit profilmål?

• Eksempel: ”Mit mål er at undersøge kundernes 
kendskab til vores private label udvalg i yoghurt.”

• Hvorfor dette profilmål?
• Eksempel: ”Da min butik har kvalitet som 

bærende profil, og vores private label i yoghurt 
har vundet en test, vil jeg gerne sikre, at mine 
kunder kender til produkterne.”

• Hvilke teorier skal jeg bruge til at understøtte mit 
mål?

• Eksempel: ”Markedskort”
• Hvilke data dokumenterer mine teorier og mål? 

• Eksempel: ”Markedskort før og efter mit projekt 
samt Politikkens test.”
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Nu har du skrevet din motivation og tager derfor udgangspunkt i, 
hvorfor du vil arbejde med dette emne.

Du skal nu formulere et profilmål samt hvorfor du har valgt dette.

Profilmålet er en målsætning, der ikke kan måles, men 
argumenteres for. Eksempelvis er det svært at måle på om 
kunderne synes bedre om sortimentet. Opgaven ligger altså i, at 
komme med gode argumenter for, OM målet er nået eller ikke 
nået. Dog kan man godt måle på kendskabsgrad i 
MARKEDSKORT, middeltal/spredningstal i IMAGEANALYSE 
samt PRISANALYSE. 

For at kunne nå dine målsætninger, skal du have en plan. Derfor 
skal du nu udvælge teorier og data, som skal understøtte og 
dokumentere dine resultater.

Derfor skal du nu beskrive hvilke(n) teori(er), du vil bruge for at 
understøtte din målsætning.

Derudover skal du liste hvilken form for dataindsamling, du vil 
supplere dit teorivalg med. 

45 min. til opgaven.

Trin 2: Profilmål



Økonomisk målsætning
• Hvad er mit økonomiske mål?

• Eksempel: ”Mit mål er at omsætte for 3.000kr af 
private label i yoghurt med en minimumsavance 
på 20%.”

• Hvorfor dette mål?
• Eksempel: ”Sidste år solgte vi for 2.000kr af de 

udvalgte varer, så en stigning på 50%, tror jeg er 
realistisk.”

• Hvilke teorier skal jeg bruge til at understøtte mit 
mål?

• Eksempel: ”Store management, ABC, 
eksponeringsformer, 5xL, salgsregnskab, 
prisfastsættelse, produktmatrix, space
management”

• Hvilke data dokumenterer mine teorier og mål? 
• Eksempel: ”Billeder, butikstegning, udskrifter fra 

SAP, planogram”
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• Indeks

• Procenter 

• Salg i stk.

• Omsætning

• Salgsavance i Kr. og %

• Realiseret avance i Kr. og %

• Svind i Kr. og %

• Kassationer i Kr. og %

Økonomisk mål - eksempler



Du skal ligeledes formulere (minimum) et økonomisk mål samt 
hvorfor du har valgt dette.

Økonomisk mål Her er der tale om målsætninger der KAN OG 
SKAL måles på, som eksempelvis økonomisk fremgang, 
minimering af waste, optimering af kædeandele mm.

HUSK at dine mål skal være SMART(E)

For at kunne nå dine målsætninger, skal du have en plan. Derfor 
skal du nu udvælge teorier og data, som skal understøtte og 
dokumentere dine resultater.

Du skal nu liste de teorier fra bogen, du har tænkt dig at arbejde 
med, op. Dette er din bedste mulighed, for at påvirke, hvad og 
hvilke teorier, der bliver talt om til selve fagprøven.

Vi anbefaler at du vælger 4–5 teorier pr. økonomiske 
målsætning. Har du mindre, kan det være op til censor og 
underviser, hvilke andre teorier du bliver eksamineret i. Har du 
for mange kan dit projekt blive for overfladisk.

45 min. til opgaven.

Trin 3: Økonomisk mål



Plan for projekt
• Overskrift

• Godkendelse af problemformulering
• Eksempel: ”Modul 7 uge 45”

• Planlægge projektet i butikken
• Eksempel: ”Uge 2”

• Gennemføre projektet i butikken
• Eksempel: ”Uge 6”

• Evaluere projektet
• Eksempel: ”Uge 9”

• Aflevere projektet
• Eksempel: ”D.12.03.202x”

• Eksamen
• Eksempel: ”D.14.04.202x”

• Dato eller uge

• Gennemført

Problemformulering



Dette afsnit er primært en plan til dig selv, som skal 
sikre, at du ikke render på nogle grimme overraskelser i 
forhold til gennemførslen af dit projekt og i værste fald 
ikke nå din deadline for aflevering af projektet, eller 
måske ikke kunne nå at gennemføre ellers planlagte 
tiltag.

Det kan være en god ide at arbejde dig ”baglæns” fra 
projektet og tænke i uge 25 skal jeg gennemføre mit 
projekt, hvor lang tid før skal jeg bestille vare, lave 
salgseksponeringer, lave aftaler med leverandører osv.. 

De rubrikker der er vist på eksemplet, er 
minimumskravene. Du må gerne tilføje flere handlinger 
på din plan.

20 min. til opgaven.

Trin 4: Plan for projekt



Nu skal i hjælpe hinanden…
• Upload din problemformulering på Canvas under ”Idebank 

problemformulering” under ”diskussioner”.
• På den måde kan i altid se hinandens og den vej igennem få sparring 

til når i inden længe skal udarbejde den endelige problemformulering.

Opsamling på idégenerering



Salling Group 
Rosbjerg 33 
8220 Brabrand 
+45 8778 5000 
sallinggroup.com

VID detail
N.P. Josiassens Vej 44E
8500 Grenaa
+45 87 58 04 00
videndjurs.dk 
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